Ett axplock av det jag foreldst om, och arbetat med de senaste aren.

4.....O...................

Fran nagra timmar i en férelasningssal till ett halvtidsengagemang som konsult.

Naturligtvis finns det mer under varje tema, och olika teman eller forelasningar

kan blandas. Sen &r det val som gamla Stones sjong pa 60-alet: "lts the singer, not the song...
Vill du engagera en riktigt bra forelasare eller konsult ér du valkommen
att ta kontakt, sa skraddarsyr jag ett upplagg for just din situation.

Mer info samt cv som pdf finns pa www.molk.com

Exempel pa
lampliga fora

...............>

Teman

Att driva och
utveckla foretag

Bildvetenskap och
visuell kommunikation

Praktisk konsulthjalp
Workshop i en
praktisk utbildning

Hela marknadsavdelningar
Div féretagarskolor
Ledarkapsutbildningar
Grupputvecklingsprocesser

Marknadsplanering 4-20 t

Forsaljning - 4-20 t

Marknadskommunikation & reklam 4-20 t
Praktisk reklamprod. f sméféretagare 8 tim
FIRO - den effektiva gruppen - 4-8 tim

Projekt och projektledning 4-8 tim

Effektiv feedback 4 t

Sélj och marknadsféring for ingenjorer 4-20 t
Idéverkstad - 4-20 t

Grundernas i layout och typografi
Logotypdesign

Visuell kommunikation i marknadsféringen
Verktygslddan fér bildkommunikatéren
Visuella lagar i praktisk reklamproduktion
Kommunikationsteorier och marknadsfsring
Att géra snygga presentationer

Bildretorik i marknadskommunikationen

Granskning/ diskussion av befintligt mf-material
Saljcoach, enskild eller en saljkar

SWOT-analyser
Projektskrivning/ projektledning

Hogskolor/ Universitet
KY-utbildningar
Entreprendrsprogram
Transaktions- eller relationsmarknadsforing
Fran Kotler till omsattning

Forsaljning fran DIPADA till SPIN
Marknadsplanen som féretagets nav
Forarbetet infor marknadsforing o reklam

Frén marknadskommunikation till férsaljning

Segmentering och positionering

Starta & driva féretag fran idé t. omsdttning

Visuell retorik, visuella kulturer
Semiotikens grunder

Visuella lagar

Reklamens bildpsykologi

Logotypdesign

Att marknadsféra till kulturgemenskaper
Bildens tillkomst (i betraktaren) 5p-kurs
Bilden i samhdalle, media o reklam 5p-kurs

Seminarieledare
Uppsatshandledning b-c
Projekthandledning
Kvalitetssakring och utvardering

Frukostseminarier
Kundevent, korta foreldasn.
Foretagets viktigaste kapital:

varumdrket
Sluta jaga kunder...
Timmar eller timing...
Totalmarknadsféring
Sluta sdlja... f& kunden att képa
Mediamaktens 10 bud

En bild ljuger battre an 1000 ord
Effektiv reklamkommunikation
Fargens sprak (visuell forelasn.)
Vi ser bara det vi lart oss se

Den basta reklambilden

Det vasterlandska bildspraket
Nya kulturer, gamla arketyper
Mediastrategier, i néd och lust

Deltagande i paneldebatter
Kritisk granskning av affarsidé
Konsekvensanalyser

Kort om nya mf-lagen
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